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Article Info  ABSTRAK 

Article history:  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui : Bagaimana pengaruh 
literasi keuangan syariah, religiusitas dan trust secara parsial (sendiri-sendiri) 
terhadap keputusan  menjadi anggota pada BMT Assyafiiyah Berkah Nasional 
di Kecamatan Sekampung. Bagaimana pengaruh literasi keuangan syariah, 
religiusitas dan trust secara simultan terhadap keputusan menjadi anggota 
pada BMT Assyafiiyah Berkah Nasional di Kecamatan Sekampung dan Apakah 
faktor utama yang paling dominan berpengaruh terhadap keputusan menjadi 
anggota. Metode yang digunakan adalah kuantitatif deskriptif. Teknik 
pengumpulan data melalui penyebaran kuesioner, google form, wawancara 
singkat dengan narasumber, didukung dokumen dan referensi dari buku-buku, 
jurnal dan informasi lain. Sampel yang diambil sebanyak 100 responden. 
Teknik analisis data yang digunakan menggunakan regresi linier berganda dan 
analisis faktor dengan bantuan SPSS 24 for Windows.  Hasil penelitian ini 
menunjukkan bahwa: 1) Literasi keuangan syariah secara parsial berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan menjadi anggota di BMT 
Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung dengan nilai Thitung 40.458 2) 
Religiusitas secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional dengan nilai 
Thitung 9.106 3) Trust secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung 
dengan nilai Thitung 3.388, Literasi keuangan syariah, religiusitas, dan trust 
secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan menjadi 
anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung dengan nilai Fhitung 
601,930. Faktor yang paling dominan mempengaruhi keputusan menjadi 
anggota yaitu literasi keuangan syariah dengan nilai factor loading sebesar 
0,850. 
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1. PENDAHULUAN 

Lembaga keuangan syariah mengikuti prinsip-prinsip syariah Islam dalam operasinya. Ada dua jenis 

lembaga keuangan syariah: lembaga keuangan depositori dan non-depositori. Bank Umum Syariah 

biasanya tidak menjangkau masyarakat kecil, sehingga munculnya BMT (Baitul Maal wa Tamwil) yang 

beroperasi di level mikro. BMT berkembang pesat di perdesaan dan mengikuti prinsip ekonomi Islam yang 

adil dan menguntungkan. Meskipun mirip dengan bank syariah dalam beberapa aspek, BMT beroperasi 
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dengan mekanisme yang berbeda. Kehadiran BMT menunjukkan kekuatan ekonomi rakyat yang berbasis 

syariah Islam (Aini, 2022).  Namun, beberapa BMT mengalami kegagalan dan tutup karena masalah 

manajemen likuiditas yang lemah. Ini menyebabkan kekhawatiran di kalangan masyarakat untuk 

menyimpan uang mereka di BMT, karena banyak anggota yang tidak dapat mengambil kembali dana 

mereka. Hal ini berdampak pada keputusan masyarakat untuk menitipkan uang di BMT.  

Minimnya pemahaman masyarakat tentang BMT disebabkan oleh kurangnya literasi yang diberikan 

oleh lembaga keuangan syariah itu sendiri, sehingga banyak yang tidak paham tentang sistem, produk, 

dan keunggulan BMT. Kurangnya sosialisasi dari BMT juga menyebabkan anggota menilai BMT hanya 

sebagai bank konvensional dengan label syariah. Rekapitulasi data BMT Assyafiiyah Berkah Nasional 

Sekampung menunjukkan penurunan jumlah anggota dalam lima tahun terakhir: pada tahun 2017 

terdapat 184 anggota, tahun 2018 178 anggota, 2019 171 anggota, 2020 162 anggota, 2021 158 anggota. 

Kolapsnya salah satu BMT di Kecamatan Sekampung pada tahun 2018 menyebabkan penurunan 

anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional. Dana simpanan anggota yang tidak dapat diambil kembali 

menimbulkan kekecewaan yang mendalam dan membuat masyarakat trauma untuk bergabung dengan 

BMT. Kejadian tersebut menurunkan kepercayaan masyarakat terhadap BMT secara umum, termasuk 

BMT Assyafiiyah Berkah Nasional Sekampung. Hal ini membuat beberapa orang berpendapat bahwa 

BMT, bahkan yang sudah besar dan terkenal, dapat mengalami kolaps, sehingga BMT Assyafiiyah Berkah 

Nasional dianggap rentan. Kurangnya kepercayaan ini memengaruhi keputusan masyarakat untuk 

bergabung dengan BMT. Selain kepercayaan, literasi keuangan syariah dan religiusitas juga 

mempengaruhi minat masyarakat menjadi anggota BMT, sejalan dengan pendapat Ahmad Fauzi (Fauzi, 

2020).  

Research gap pertama dalam penelitian ini adalah kurangnya penelitian yang menginvestigasi 

pengaruh literasi keuangan Syariah, religiusitas, dan trust terhadap keputusan bergabung dengan BMT 

Assyafiiyah Berkah Nasional, terutama pada anggota yang beragama non-Muslim. Research gap kedua 

adalah perlunya penelitian yang mengeksplorasi dampak positif dan negatif literasi keuangan syariah, 

religiusitas, dan trust terhadap keputusan bergabung. Beberapa penelitian terdahulu memiliki dampak 

positif yaitu: 

Penelitian oleh Ahmad Irfani dkk menunjukkan bahwa pelayanan, religiusitas, dan promosi 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan nasabah (Irfani dkk., 2020). Siti Aisyah dan Ragil Satria 

menemukan bahwa literasi keuangan syariah memengaruhi signifikan keputusan penggunaan produk 

perbankan syariah (siti aisyah, ragil satria, 2020). Penelitian Casriyanti menyimpulkan bahwa religiusitas, 

literasi keuangan syariah, dan citra merek berpengaruh secara simultan terhadap keputusan menjadi 

nasabah bank syariah. Penelitian oleh Rifki Faransyah dan Prayudi menunjukkan bahwa literasi 

memengaruhi keputusan pembelian produk pegadaian syariah (Rachmawati, 2020). 

Penelitian oleh Mochlasin menunjukkan bahwa religiusitas berpengaruh terhadap keputusan 

menabung (Alawiyah & Mochlasin, 2021). Penelitian oleh Wahyu Utami dkk menyimpulkan bahwa 

religiusitas, kelompok referensi, dan motivasi berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap 

keputusan menabung di bank syariah (Utami dkk., t.t.). Penelitian terdahulu yang telah disebutkan 

menunjukkan pengaruh positif dan signifikan dari literasi keuangan syariah, religiusitas, dan trust 

terhadap keputusan menjadi anggota. Namun, masih ada penelitian terdahulu yang mengidentifikasi 

pengaruh negatif terhadap keputusan menjadi anggota. Berikut ini beberapa contohnya:  

Penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa faktor-faktor seperti consumer knowledge, brand image, 

religiusitas, lokasi, dan kualitas layanan tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan menjadi nasabah 

di Bank Syariah. Hal ini diperkuat oleh penelitian lain yang menyatakan bahwa religiusitas dan 
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pengetahuan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat menabung di bank Syariah (Musyaffa & Iqbal, 

2022). Penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Suprihati dkk ia mengatakan bahwa 

religiusitas dan pengetahuan tidak berpengaruh signifikan terhadap Minat Masyarakat Menabung di 

Koperasi Syariah (Suprihati dkk., 2021). Selain itu, religiusitas juga tidak memoderasi kualitas terhadap 

keputusan nasabah bank Syariah (Gultom & Siregar, t.t.). Kepercayaan juga tidak berpengaruh signifikan 

terhadap nasabah non-Muslim menurut penelitian Salsabila (Wathan, 2022). 

Penelitian terdahulu yang telah disampaikan merupakan research gap dari masing masing variabel 

literasi keuangan syariah, religiusitas dan trust yang memiliki pengaruh negatif terhadap keputusan 

menjadi anggota. Adanya perbedaan yang signifikan bahwa ada yang berpendapat memiliki pengaruh 

yang positif terhadap keputusan menjadi anggota dan ada juga yang berpendapat memiliki pengaruh 

negatif terhadap keputusan menjadi anggota. Sehingga dalam penelitian ini peneliti ingin melihat dari 

variabel literasi keuangan syariah, religiusitas dan trust, variabel mana yang memiliki pengaruh dan 

variabel mana yang tidak berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota. 

Selanjutnya research gap ketiga dari penelitian ini yaitu untuk mencari faktor utama yang paling 

dominan mempengaruhi keputusan anggota, dari variabel literasi keuangan syariah, religiusitas dan trust 

yang mempengaruhi, hal ini dilakukan karena pada penelitian-penelitian sebelumnya belum dijelaskan 

faktor dominan yang mempengaruhi keputusan anggota. Kemudian novelty penelitian ini terletak pada 

pemilihan objek studi, yaitu anggota BMT yang beragama non-Muslim dan melihat faktor apa yang paling 

berpengaruh terhadap keputusan anggota. Menurut peneliti, hal ini sangat menarik untuk dilakukan 

penelitian. 

2. TINJAUAN PUSTAKA  

2.1. Literasi Keuangan Syariah 

Literasi keuangan syariah adalah arti daripada sadar keuangan syariah dengan memahami serta 

mengetahui secara komprehensif dan bank syariah serta dapat mempengaruhi sikap sesorang dalam 

mengambil keputusan ekonomi yang sesuai dengan prinsip syariah (Heriska, 2022). Literasi keuangan 

syariah merupakan suatu pemahaman individu mengenai pengelolaan dana, akad-akad dalam keuangan 

syariah, dan juga investasi syariah agar kesejahteraan hidup dimasa mendatang dapat terwujud. Literasi 

keuangan syariah tidak terlepas dari pengelolaan keuangan pribadi, dan juga implementasi terhadap 

tabungan, dan juga investasi Syariah (Faizah & Sa’diyah, t.t.). 

2.2. Religiusitas 

Ada beberapa istilah lain dari agama antara lain religi, religion (Inggris), religie (Belanda), 

religio/relegare (Latin), dan Dien (Arab). Kata religion (Inggris) dan religie (Belanda) berasal dari kata 

induk dari kedua bahasa tersebut, yaitu bahasa Latin “religio” dari akar kata “relegare” yang berarti 

mengikat. Dari istilah agama ini muncul apa yang dinamakan religiusitas (Khotimah, 2018). Menurut 

Adimarwan religiusitas merupakan bentuk aspek religi yang telah dihayati oleh individu didalam hati. 

Makna religiusitas digambarkan dalam beberapa aspek-aspek yang harus dipenuhi sebagai petunjuk 

mengenai bagaimana cara menjalankan hidup dengan benar agar manusia dapat mencapai kebahagiaan, 

baik di dunia dan akhirat. 

2.3. Trust  

Morgan and Hunt menerangkan bahwa memegang perantara kunci dalam membangun keberhasilan 

pertukaran hubungan untuk pelanggan dengan orientasi hubungan yang tinggi terhadap perusahaan 

(Morgan & Hunt, 1994). Kepercayaan adalah wilayah psikologis yang merupakan perhatian untuk 

menerima apa adanya berdasarkan harapan terhadap perilaku yang baik dari orang lain (Kartika dkk., 
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2020).  

2.4. Keputusan Anggota 

Keputusan    nasabah    merupakan    tahap    dimana    konsumen (nasabah)   telah   memiliki   pilihan   

dan   sikap   melakukankeputusan pembelian (Shafrani, 2017). Pengambilan keputusan adalah suatu proses 

berfikir seseorang serta kegiatan pencarian data dan fakta guna untuk menjawab permasalahan yang 

dihadapinya serta untuk mementukan keputusan yang akan diambil dari pilihan-pilihan tersebut 

(Jamaludin & A’is, 2021). 

2.5. BMT Assyafiiyah Berkah Nasional 

KSPPS BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional sebagai lembaga keuangan mikro syari’ah memiliki fungsi 

sebagai Baitul Tamwil dan Baitul Maal. Sebagai Baitul Tamwil bergerak mengembangkan usaha-usaha 

produktif dan investasi untuk meningkatkan kualitas usaha mikro dan kecil anggota dengan mendorong 

kegiatan menyimpan dan menabung serta pembiayaan ekonomi. BMT Assyafi’iya h dikukuhka n sebagai 

unit usaha otono m denga n Bada n Huku m No.28/BH/KD K.7.2/III/1999. BMT Assyafi’iya h meresmika n 

status menjadi koperasi primer nasiona l dala m RAT XVIII Tahu n buku 2015. BMT Assyafi’iya h yang  

sebelumnya bernama Koperasi Jasa Keuanga n Syari’a h (KJKS) BMT Assyafi’iya h beruba h menjadi 

Koperasi Simpa n Pinja m da n Pembiayaa n Syari’a h (KSPPS) BMT Assyafi’iya h Berka h Nasiona l sesuai 

denga n S K Mentri Koperasi da n UK M Nomor.219/pad/ M.KU M.2/XII/2015 tertangga l 7 Desember 2015.  

2.6. Non Muslim di Sekampung 

Non muslim adalah sebutan bagi orang orang tidak beragama Islam. Non muslim  di  Indonesia  adalah 

ahl al-zimmah yang memiliki kontrak sosial dengan ummat Islam  untuk  bersama-sama  mempertahankan  

bangsa  dan  membangun negara  bersama-sama (Muhdina, 2015). 

2.7. Hipotesis Penelitian 

Beberapa hipotesis yang dapat di temukan dalam penelitian ini yaitu : 

H1 : Literasi keuangan syariah berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota . 

H2 : Religiusitas berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota. 

H3 : Trust berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota. 

H4 : Literasi keuangan syariah, religiusitas, trust berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Gambar 1 Kerangka Berfikir 
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3. METODE PENELITIAN 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan data primer yang diperoleh langsung dari 

anggota BMT Assyafiiyah Berkah Nasional yang beragama Non Muslim melalui kuesioner face to face, dan 

penggunaan google form. 

3.1. Definisi operasional dan pengukuran variabel  

3.1.1. Literasi Keuangan Syariah  

Literasi keuangan sendiri memiliki pengertian mengenai bagaimana cara berpikir seseorang 

terhadap kondisi keuangannya sehingga mengerti mengenai bagaimana mengambil keputusan dalam 

pengelolaan keuangan sehingga menjadi lebih baik lagi (Handida & Sholeh, 2019). 

3.1.2. Religiusitas 

Religiusitas adalah suatu tingkat dimana seseorang dapat komitmen atau setia kepada agamanya 

secara umum sudah diketahui bahwa agama dapat berpengaruh sangat kuat bagi seseorang (Romdhoni & 

Sari, 2018). Pengaruh tersebut akan terlihat pada identitas atau karakter diri dan nilai seseorang yang 

akhirnya akan berpengaruh terhadap cara seseorang dalam berkonsumsi. 

3.1.3. Trust 

Kepercayaan adalah keinginan satu pihak untuk mendapatkan perlakuan dari pihak lainnya dengan 

harapan bahwa pihak lainnya akan melakukan tindakan penting untuk memenuhi harapan tersebut, 

terlepas dari kemampuannya untuk memonitor atau mengontrol pihak lain (Yulianti dkk., t.t.). 

3.1.4. Populasi, Sampel, dan Teknik Pengambilan Sampel 

Populasi penelitian ini mencakup anggota BMT Assyafiiyah Berkah Nasional yang beragama non-

Muslim di Kantor Cabang Sekampung, dengan jumlah total 158 orang. Sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini sebanyak 100 orang. Simple rando m sampling merupaka n metode yang digunaka n untu k 

memili h sampe l dari populasi secara aca k sederhana sehingga setia p anggota populasi mempunyai 

peluang yang sama besar untu k diambi l sebagai sampe l. Seluru h anggota populasi menjadi anggota dari 

kerangka sampe l. Simple rando m sampling digunaka n jika populasi bersifat homoge n. Cara pengambila n 

sampe l dilakuka n denga n aca k dala m memili h individu yang aka n digunaka n untu k mewakili populasi 

da n wilaya h secara keseluruha n. Metode pengumpulan data yang dipilih dalam penelitian ini adalah 

penggunaan kuesioner. Kuesioner dijelaskan sebagai alat berbasis teks yang mengajukan serangkaian 

pertanyaan kepada peserta survei untuk dijawab atau pernyataan untuk ditanggapi. Kuesioner ini 

disebarkan melalui dua metode, yaitu secara daring melalui Google Form dan secara langsung atau tatap 

muka dengan mengunjungi rumah mereka. 

3.1.5. Teknik Analisis Data 

Teknik analisis data yang digunkan dalam penelitian ini adalah teknik analisi data kuantitatif yang 

diolah  menggunakan  software  SPSS  24,  melalui  beberapa  tahapan  yaitu,  analisis  deskriptif,  uji  

asumsi klasik dan analisis regresi linier berganda serta uji hipotesisyang terdiri dari uji parsial (Uji t), uji 

simultan (Uji F) dan koefisien determinasi, kemudian menggunakan analisis faktor untuk mengetahui 

variabel mana yang paling dominan mempengaruhi keputusan menjadi anggota BMT Assyafiiyah Berkah 

Nasional. 
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4. HASIL DAN PEMBAHASAN 

4.1. Analisis Deskriptif 

Tabel 1 Analisis Deskriptif 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

X1 100 40 50 47.80 2.944 

X2 100 40 50 48.64 1.967 

X3 100 30 50 48.42 2.800 

Y 100 30 50 47.99 3.227 

Valid N (listwise) 100     

Sumber: data diolah dengan SPSS 24 

Pada  Tabel  1  di atas  menunjukkan  hasil  deskriptif  variabel  keputusan menjadi anggota  

yang  di  proaksikan  dengan literasi keuangan syariah,  religiusitas dan trust  dengan sampel 

sebanyak  100   responden yang telah diolah dengan menggunakan software SPSS 24 yang dapat 

dijelaskan sebagai berikut: 

1) Variabel  literasi keuangan syariah  (X1)  jumlah  sebanyak  100  memiliki  nilai  minimum  40,  

maximum  9.00, mean 47,80 dan standar deviasi 2,944. 

2) Variabel religiusitas (X2) jumlah sebanyak 100 memiliki nilai minimum 40, maximum 50, 

mean 48,64 dan standar deviasi 1,967. 

3) Variabel trust (X3) jumlah sebanyak 100 memiliki nilai minimum 30, maximum 50, mean 48,42 

dan standar deviasi 2,800. 

4) Variabel keputusan menjadi anggota (Y) jumlah sebanyak 100 memiliki nilai minimum 30, 

maximum 50, mean 47,99 dan standar deviasi 3,227. 

4.2. Uji Asumsi Klasik 

4.2.1. Uji Normalitas 

Hasil uji normalitas menggunakan P-Plot dapat dilihat pada Gambar di bawah ini: 

 

Gambar 2 Grafik P-Plot of Regression Standardizer Residual 
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Grafik tersebut menunjukkan penyebaran titik-titik mendekati garis lurus (diagonal) dengan sedikit 

penyebaran menjauh, menunjukkan distribusi data normal. 

4.2.2. Uji Multikolinearitas  

Variabel  Tolerance  VIF Keterangan  

Literasi Keuanga n 

Syariah 
.973 1.028 Bebas multikolinearitas 

Religiusitas  .996 1.004 Bebas multikolinearitas 

Trust  .971 1.030 Bebas multikolinearitas 

Dari hasi l perhitunga n progra m SPSS 24, pada bagia n koefisie n untu k ketiga variabe l independent 

nampa k bahwa nilai tolerance dari variabe l literasi keuanga n syaria h 0,973; religiusitas 0,996; da n trust 

0,971. Nilai tolerance ketiga variabe l independent di atas dapat disimpulka n bahwa nilai tolerance tersebut 

bebas multikolinearitas, karena pada hasi l analisis nilai tolerance ketiga variabe l lebi h dari 0,01. Sedangka n 

nilai VIF literasi keuanga n syaria h sebesar 1,028, religiusitas sebesar 1,004, trust sebesar 1,030. Nilai ketiga 

variabe l independent dapat dinyataka n bahwa nilai VIF bebas multikolinearitas, dimana nilai VIF ketiga 

variabe l kurang dari atau dibawa h 10. Dari angka-angka di atas dapat dinyataka n bahwa mode l regresi 

penelitia n ini bebas dari masala h multikolinearitas. 

4.2.3. Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 
Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of Estimate 

Durbi n 

Watson 

1 .431a .185 .160 2.958 2.064 

 

Berdasarka n tabe l di atas, dw test untu k observasi (n) sebanya k 100, variabe l independe n (k) 

sebanya k 4 variabe l, nilai durbin-watso n denga n α = 5% diperole h nilai d L 1,6131 da n dU 1,7364. Maka dU 

< dw < 4-dU (1,7364 < 2,064 < 2,2636) berarti dapat dikataka n tida k terdapat gejala autokorelasi pada data 

di atas. 

4.2.4. Uji Heteroskedastisitas  

Perhitungan signifikansi dilakukan seperti berikut:  

Hasil Uji Heterokedastisitas 

Variabel  Sig.  Keterangan 

Literasi keuangan syariah .250 Bebas heterokedastisitas 
Religiusitas  .057 Bebas heterokedastisitas 

Trust  .013 Bebas heterokedastisitas 

Sumber: data diolah dengan SPSS 24. 

Hasil tabel menunjukkan bahwa semua variabel memiliki nilai signifikansi lebih besar dari 0,05. 

Literasi keuangan syariah (0,250 > 0,05), religiusitas (0,57 > 0,05), dan trust (0,13 > 0,05). Dari sini, dapat 

disimpulkan bahwa ketiganya terbebas dari masalah heteroskedastisitas. 

4.2.5. Analisis Regresi Linier Berganda 

Analisis ini bertujuan untuk mengevaluasi pengaruh literasi keuangan Syariah, religiusitas, dan trust 

terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah Nasional. Persamaan regresi diperoleh 

melalui pengolahan data menggunakan program komputer SPSS versi 24.00 di bawah ini: 
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Y: 32,402 + 0,456 X1+ 0,167 X2 + 0,040 X3 

Variabel 

Unstandardized 
Coefficient 

Standardized 
Coefficient 

t 
Sig 

B 
Std 

error 
Beta 

Constant 32.402 1.158  27.970 .000 

Literasi Keuangan 
syariah 

.456 .011 .941 40.458 .000 

Religiusitas .167 .018 .209 9.106 .000 

Trust .040 .012 .079 3.388 .001 

Untuk menginterpretasi hasil dari Analisa tersebut dapat diterangkan: 

1) Nilai Konstanta sebesar 32,402, menunjukkan bahwa ketika semua variabel independen bernilai 0 

(konstan), maka nilai variabel dependen adalah 32,402. 

2) Koefisien regresi untuk literasi keuangan Syariah (X1) adalah 0,456, menandakan bahwa kenaikan 

literasi keuangan Syariah akan mengakibatkan peningkatan keputusan menjadi anggota di BMT 

Assyafiiyah Berkah Nasional. 

3) Koefisien regresi untuk religiusitas (X2) adalah 0,167, menunjukkan bahwa peningkatan dalam 

tingkat religiusitas akan meningkatkan keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah 

Nasional. 

4) Koefisien regresi untuk trust (X3) adalah 0,040, mengindikasikan bahwa kenaikan tingkat trust 

akan meningkatkan keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah Nasional. 

4.2.6. Uji Parsial  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sumber: data diolah, dengan SPSS 24. 

 

 

 

 

 

 

Variabel 

Unstandardized 

Coefficient 

Standardized 

Coefficient 
T Sig 

B 
Std 

error 
Beta 

Constant 32.402 1.158  27.970 .000 

Literasi Keuangan 

syariah 
.456 .011 .941 40.458 .000 

Religiusitas .167 .018 .209 9.106 .000 

Trust .040 .012 .079 3.388 .001 
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4.2.7. Uji Simultan 

Pengujian ini di lakukan untuk mengetahui pengaruh semua variabel independen yang terdapat di 

dalam model secara bersama-sama (simultan) terhadap variabel dependen. Berikut hasil uji simultan 

dengan 3 variabel bebas: 

Hasil Uji F (Simultan) 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig 

Regression  191.151 3 63.717 601.930 .000b 

Residual  10.162 96 .106   

Total  201.313 99    

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Dari tabel di atas hasil perhitungan dengan menggunakan program SPSS 24, df1 = k-1 dan df 2 = n-

k dimana k adalah jumlah variabel penelitian n adalah jumlah responden. Df1 = 4-1= 3 df2 = 100 – 4 = 96 

dapat diketahui bahwa Fhitung > Ftabel yaitu 601.930 > 2,70 dengan nilai signifikansi 0,000 pada taraf 

signifikansi 5% atau 0,05. Hal ini dapat dikatakan bahwa literasi keuangan syariah (X1), religiusitas (X2), 

dan trust (X3) secara bersama-sama berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota di BMT 

Assyafi’iyah Berkah Nasional di Kecamatan Sekampung Kabupaten Lampung Timur (Y)  atau dapat 

disimpulkan bahwa hipotesis 4 diterima.  

4.2.8. Koefisien determinasi (R2) 

Hasil perhitungan koefisien determinasi (R2) digunakan untuk menilai sejauh mana model dapat 

menjelaskan variasi dalam variabel dependen, diperoleh nilai sebagai berikut: 

Uji Koefisien Determinasi 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .974a .950 .948 .32535 

a. Predictors: (Constant), Trust, Religiusitas, Literasi Keuangan Syariah 

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Berdasarkan tabel di atas, nilai R Square adalah 0,950, yang mengindikasikan bahwa 95% variasi 

dalam keputusan menjadi nasabah dapat dijelaskan secara simultan oleh literasi keuangan syariah, 

religiusitas, dan trust. Sementara itu, 5% sisanya dipengaruhi oleh variabel lain yang belum diteliti dalam 

penelitian ini. 

4.3. Uji Asumsi Analisis Faktor  

4.3.1. Uji Barlett (Bartleet’s Test of Sphericity) dan Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy 

KMO and Barlett’s Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. .544 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 32.805 

 Df 6 

Sig.  .000 

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Berdasarkan output, nilai KMO MSA adalah 0,544, melebihi ambang batas 0,50. Nilai Bartlett's Test 

of Sphericity (sig) adalah 0,000, lebih kecil dari 0,05. Oleh karena itu, analisis faktor dalam penelitian ini 

dapat dilanjutkan karena telah memenuhi persyaratan. 
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4.3.2. Uji MSA (Measure of Sampling Adequancy) 

Anti Image Matrices 

Variabel 
Measure of Sampling Adequancy 

(MSA) 

Literasi Keuangan Syariah  .530a 

Religiusitas  .625a 

Trust  690a 

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Dari tabel tersebut, nilai Measure of Sampling Adequacy (MSA) untuk variabel-variabel yang diteliti 

adalah sebagai berikut: literasi keuangan syariah 0,530, religiusitas 0,625, dan trust 0,690. Syarat untuk 

analisis faktor adalah MSA > 0,50. Semua variabel memenuhi kriteria ini, sehingga layak untuk dilakukan 

analisis faktor. 

4.3.3. Proses Faktoring   

1) Communalities  

Communalities 

Variabel  Initial  Exstraction  

Literasi Keuangan Syariah 1.000 .724 

Religiusitas 1.000 .630 

Trust 1.000 .639 

Keputusan Menjadi Anggota 1.000 .675 

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Berdasarkan output di atas, diketahui nilai extraction untuk semua variabel adalah lebih besar 

dari 0,50. Dengan demikian dapat dikatakan bahwa semua variabel dapat dipakai untuk 

menjelaskan faktor. 

2) Penentuan Jumlah Faktor 

Total Variance Explained 

Component 

Initial Eigenvalues 
Exstraction Sums of Squared 

Loadings 

Total 
% Of 

Variance 

Cumulati

ve 
Total 

% of 

varianc

e 

Cumulative 

% 

1 1.640 41.010 41.010 1.640 41.010 41.010 

2 1.027 25.672 66.682 1.027 25.672 66.682 

3 .864 21.593 88.275    

4 .469 11.725 100.000    

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Dalam penelitian ini, dengan 4 variabel, ada 4 komponen yang dianalisis. Analisis initial 

eigenvalues menunjukkan faktor yang terbentuk. Jumlah total faktor adalah 1,640 + 1,027 + 0,864 

+ 0,469 = 4 variabel. 

Berdasarkan tabel initial eigenvalues, terbentuk 2 faktor dari 4 variabel yang dianalisis. Syarat 

untuk menjadi faktor adalah nilai eigenvalues > 1. Nilai eigenvalues komponen 1 adalah 1.640, 
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menjelaskan 41,010% variasi, dan komponen 2 adalah 1.027, menjelaskan 25,672% variasi. Jika 

kedua faktor dijumlahkan, mereka mampu menjelaskan 66,682% variasi. Komponen 3 dan 4 tidak 

dihitung karena nilai eigenvalues < 1, sehingga tidak dapat menjadi faktor. 

4.3.4. Pemberian Nama Faktor Literasi Keuangan Syariah 

Faktor terdiri dari 3 variabel, yaitu variabel literasi keuangan syariah, religiusitas, dan trust. 

Pemberian Nama Faktor 

Component Matrixa 

Faktor Factor loading 

Literasi keuangan syariah .850 

Religiusitas .363 

Trust .336 

Sumber: data primer, diolah dengan SPSS 24 

Pada tabel component matrix, literasi keuangan syariah memiliki factor loading tertinggi, 0.850, 

melebihi nilai religiusitas dan trust. 

4.4. Pembahasan  

4.4.1. Pengaruh Literasi Keuangan Syariah Terhadap Keputusan Menjadi Anggota 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan terdapat pengaruh secara langsung positif dan 

signifikan literasi keuangan syariah (X1) terhadap keputusan menjadi anggota (Y) BMT Assyafi’iyah 

Berkah Nasional, dengan nilai Thitung > Ttabel atau (40,458) > (1,984) sehingga dapat dikatakan bahwa 

terdapat pengaruh literasi keuangan syariah (X1) terhadap keputusan menjadi anggota BMT Asyyafiiyah 

Berkah Nasional di Kecamatan Sekampung. 

Hal ini juga didukung dengan pendapat Siti Homisyah Ruwaidah dalam penelitiannya mengatakan 

bahwa literasi keuangan syariah berpengaruh terhadap keputusan menjadi nasabah(Ruwaidah, 2020). 

Sejalan dengan penelitian yang dikemukakan sebelumnya, Indah, dkk berpendapat bahwa literasi 

keuangan syariah berpengaruh terhadap minat menabung siswa di Bank Syariah (Mulyaningtyas dkk., 

2020). Hal ini diperkuat dengan pendapat Alwi, dkk yang menunjukkan bahwa literasi keuangan atau 

melek finansial akan memberikan kontribusi dalam hal tingkat kepercayaan diri dan dominasi terhadap 

perencanaan keuangan dan minat menabun(Alwi dkk., 2015) . Berdasarkan hasil pengujian dan beberapa 

pendapat yang telah di kemukakan sebelumnya, dapat disimpulkan bahwa literasi keuangan syariah 

berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah Nasional. 

4.4.2. Pengaruh Religiusitas Terhadap Keputusan Menjadi Anggota 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan terdapat pengaruh secara positif dan signifikan 

religiusitas (X2) terhadap keputusan menjadi anggota BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional (Y). Hal ini 

menunjukkan bahwa hipotesis kedua dalam penelitian ini diterima karena literasi keuangan syariah 

diketahui memiliki nilai Thitung > Ttabel atau diketahui memiliki nilai Thitung > Ttabel atau nilai 9,106 > 1,984 

yang berarti bahwa terdapat pengaruh religiusitas terhadap keputusan menjadi anggota BMT Asyyafiiyah 

Berkah Nasional di Kecamatan Sekampung. 

Hal ini sesuai dengan pendapat Faqih Wildan Hakim dkk yang mengemukakan bahwa religiusitas 

berpengaruh terhadap minat masyarakat menggunakan produk Perbankan Syariah (Hakim dkk., 2022). 

Fifi Afiyanti menyatakan bahwa religiusitas memengaruhi minat menabung karena bank yang beroperasi 

berdasarkan prinsip syariah mendorong responden untuk mengikuti sebagian perilaku keagamaan. 

Sehingga, tidak mengambil pilihan tersebut akan menimbulkan rasa berdosa bagi responden 
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(Tripuspitorini, 2019). Refky dan Santi menyimpulkan bahwa tingkat religiusitas seseorang berpengaruh 

positif dan signifikan pada minat menabung di Bank Syariah. Hal ini karena religiusitas memengaruhi 

pemahaman dan penerapan nilai-nilai Islam dalam kehidupan sehari-hari, yang pada gilirannya 

memainkan peran kunci dalam pengambilan keputusan (Fielnanda & Wahyuningsih, 2021). Ervanda dan 

Rachma menegaskan bahwa religiusitas dapat meningkatkan minat menabung di Bank Syariah 

(Revonnarta & Indrarini, 2021). 

Berdasarkan hasil pengujian dan beberapa pendapat yang telah di kemukakan sebelumnya, dapat 

disimpulkan bahwa religiusitas berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah 

Berkah Nasional. Semakin tinggi religiusitas yang dimiliki oleh masyarakat, maka akan semakin tinggi pula 

keputusan masyarakat untuk menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah Nasional di Kecamatan 

Sekampung.  

4.4.3. Pengaruh Trust Terhadap Keputusan Menjadi Anggota 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan terdapat pengaruh secara langsung dan signifikan 

trust (X3) terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Assyafiiyah Berkah Nasional di Kecamatan 

Sekampung (Y). Hal ini menunjukkan bahwa hipotesis ketiga dalam penelitian diterima karena variabel 

trust diketahui memiliki nilai Thitung > Ttabel atau 3,388 > 1,984 yang berarti terdapat pengaruh trust (X3) 

terhadap keputusan menjadi anggota BMT Assyafiiyah Berkah Nasional Di Kecamatan Sekampung (Y). 

Hal ini sesuai dengan pendapat Malik bahwa Trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat menabung di Bank Syariah, menunjukkan peran penting trust masyarakat dalam meningkatkan 

minat menabung di Bank Syariah Indonesia. Semakin tinggi trust masyarakat, semakin tinggi minat 

mereka untuk menabung di sana (Malik & Syahrizal, 2021). 

Pendapat Candra Kartika, dkk menunjukkan bahwa Tingkat kepercayaan yang tinggi terhadap Bank 

Syariah berdampak positif dan signifikan terhadap minat masyarakat untuk menabung di bank tersebut. 

Ini berarti semakin besar kepercayaan yang dimiliki masyarakat terhadap Bank Syariah, semakin tinggi 

pula minat mereka untuk menjadi nasabah di sana (Kartika dkk., 2020). Berdasarkan hasil  pengujian yang 

telah dilakukan dan penelitian yang telah dilakukan sebelumnya maka dapat disimpulkan bahwa trust 

berpengaruh terhadap keputusan menjadi anggota BMT, ini berarti semakin tinggi trust masyarakat maka 

semakin tinggi pula keputusan masyarakat untuk menjadi anggota di BMT Assyafiiyah. 

5. KESIMPULAN  

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti dengan judul “Pengaruh Literasi 

Keuangan Syariah (X1), Religiusitas (X2), dan Trust (X3) terhadap Keputusan Menjadi Anggota di BMT 

Assyafi’iyah Berkah Nasional (Y) Studi Kasus Pada Anggota BMT yang Beragama Non Muslim” dapat 

disimpulkan bahwa literasi keuangan syariah berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung (thitung = 40,458 > ttabel = 1,984). 

Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah 

Berkah Nasional (thitung = 9,106 > ttabel = 1,984). Trust berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung (thitung = 3,388 > ttabel = 1,984). Literasi 

keuangan syariah, religiusitas, dan trust secara bersama-sama berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan menjadi anggota di BMT Assyafi’iyah Berkah Nasional Sekampung (Fhitung = 601,930 > Ftabel 

= 1,984). Literasi keuangan syariah menjadi faktor paling dominan yang mempengaruhi keputusan 

menjadi anggota (factor loading = 0,850 > religiusitas = 0,363 dan trust = 0,336). 
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